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Aprilisban is atlag felett a turisztikai cégek varakozésai

A TKI index 2026. aprilisban -5 ponton
allt (-100 és +100 kozotti skalan
ertelmezve), mely azt jelenti, hogy az
agazat szerepl6i helyzetiket enyhén
negativnak érzékelték. Az index értéke az
el6zd kéthavi jelentds emelkedés utan kis
mertékben csokkent az év negyedik
honapjaban, ugyanakkor 1 ponttal
meghaladja az egy évvel ezelbtti értéket.
A szallashely-szolgaltatasban egy honap
alatt © ponttal csokkent, mig a
vendéglatasban és az egyeb turisztikai
szektorban 2-2 ponttal nétt az index.

A TKI index alszektorok szerint
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A TKI index &prilisban 2 ponttal
meghaladta a GKI EU szdmara végzett
konjunktura kutatasaban mert
szolgaltatasi szektor konjunkturaindexét
(-7 pont), meghaladta a nemzetgazdasagi
atlagot kepviseld GKI Uzleti bizalmi index
ertékét (-9 pont), meghaladta tovabba az
ipar (-7 pont), az épit6ipar (-22 pont) és a
kereskedelem indexeit (-13 pont).

Amennyiben a 2026. aprilisi TKI indexet
Osszevetjlk az egy évvel korabbival
(2025. marcius), 1 pontos névekedést
tapasztalunk. Az alszektorok kézul éves
Osszehasonlitasban a  szallashely-
szolgéltatasé 3 ponttal romlott, a
vendéglatasé 2 ponttal, mig az egyéb
turisztikai szektoré 5 ponttal javult egy év
alatt.

A teljes turisztikai szektort tekintve a
regiok mindegyike romlé kilatasokat
jelzett, az atlagnal joval rosszabb a
helyzet az Eszak-Alf6ldon és Dél-
Dunantulon. A szezonalitds kisimitasat
célzo hathavi mozgoatlag alapjan 2026
eddig eltelt id6szakaban Nyugat- és Dél-
Dunéntul, valamint Eszak-Magyarorszag
trendje pozitiv irdanyba valtozott (el6bbi
jelent6sen javult).
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A TKI index alakulasa 2022. majus és 2026. aprilis
kodzott (pont, 3 havi mozgdatlag)
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TKI index régiok szerint — 2024. junius - 2026.
aprilis (pont, 6 havi mozgoatlag)
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A turisztikai cégek a kovetkez6 harom honapban jelentdsen ndvelik allomanyukat. A
turizmus foglalkoztatasi varakozas indexe (+10 pont) 2026. &prilisban jelentésen
meghaladta a GKI EU szamara végzett konjunkturakutatasaban meért, a szolgaltatasi
szektorra szamitott index értékét (-2 pont), valamint a nemzetgazdasagi atlagot (-3 pont).
Meghaladta tovabba az ipar (+2 pont), a kereskedelem (-5 pont) és az épitéipar (-9 pont)

indexeit.



A turisztikai cégek 70%-a m(ikddési koltségek ndvekedésérdl szamolt be az elmult 3
hénapra vonatkozéan, e kéltségndvekedés atlagosan 11%-ot tett ki. A cégek 49%-a
szamolt be szolgaltatasi arainak ndvekedésérdl az elmult 3 honapra vonatkozoan. Az
aremelkedés atlagosan 4%-ot tett ki. A mudkddési koltségek és a szolgaltatasi arak
emelkedése kozotti olld aprilisban tagult az el6zd honaphoz képest.

A Turisztikai és Vendéglatd Munkaadok Orszagos Szdvetsége (VIMOSZ) a Magyar
Turisztikai Szovetség Alapitvannyal és a GKI Gazdasagkutatd Zrt.-vel kdézdsen havi
gyakorisaggal meéri a turizmusban a konjunktura varhatd alakulasat és publikalja a
Turizmus Konjunktira Indexet, a piac és a kdzvélemény szamara ezzel biztositva
informaciot a kdzeljovében varhaté trendekrdl.

Felkérés kérddGiv kitoltésére az MNB és az MKIK konjunkturafelmérésében

A Magyar Nemzeti Bank (MNB) és a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara (MKIK) kiemelt
feladatuknak tekintik, hogy megismerjék és folyamatosan nyomon koévessék a magyar
vallalati szektor gazdasagi helyzetét és kilatasait. Ennek kapcsan az MNB és az MKIK
rendszeres konjunkturafelmérést végez a hazai vallalatok kdrében azzal a céllal, hogy hiteles
képet kapjanak a gazdasagi folyamatok aktualis és varhato alakulasardl.

A hivatalos statisztikarol sz6lé 2016. évi CLV. torvény adta keretek kozott néhany olyan kérdés
megvalaszolasaban szeretnénk egytttmUkodésiiket kérni, amelyek segitenek pontosabb
képet alkotni a magyar vallalati szektor gazdasagi helyzetérdl, illetve az altalanos lzleti
hangulat aktudlis és jovGbeli varakozasairdl. Kérjuk, segitsék munkankat azzal, hogy kitoltik az
MNB honlapjan az alabbi hivatkozdson elérheté rovid kérdGivet 2026. majus 18-ig. A kitoltés
mintegy 10 percet vesz igénybe.

https://mnbpoll.mnb.hu/Survey.aspx?surveyid=155045204&Ing=hu-HU

Eddigi felméréseink eredményei megtalalhatok az MNB honlapjan az aldbbi hivatkozasra
kattintva:

https://www.mnb.hu/penzugyi-stabilitas/publikaciok-tanulmanyok/vallalati-konjunktura-felmeres

Az adatszolgaltatdas nem kotelezd, a felmérésben valo részvétel onkéntes. A valaszadas név
nélkul torténik (anonim). A kérd6iv nem tartalmaz a vallalat azonositasara alkalmas
kérdéseket. Az adatgydjtés statisztikai célbdl torténik. A valaszokat 6sszesitve dolgozzuk fel,
amelyekbdl egyedi adatokat nem tartalmazo elemzéseket kivdnunk késziteni. Amennyiben a
felmérés kapcsan kérdésiik meriilne fel, az MNB illetékes munkatarsai készséggel allnak
rendelkezésre a vallalatifelmeres@mnb.hu e-mail cimen keresztiil.




Borraval6é dilemma a bankkartya terminalokon

A Bitkom informacids és tavkozlési agazati szakmai szOvetség legfrissebb reprezentativ felmérése
szerint a németorszagi fogyasztok toébbsége elutasitja a bankkartyas terminalokon elére beallitott, fix
szazalékos borravalé-javaslatokat. A megkérdezetteknek minddssze 29%-a taldlja praktikusnak ezt a
megoldast, mikézben a 65 év felettiek korében ez az arany még alacsonyabb. A valaszaddk kétharmada
ugy érzi, hogy ezek a beallitdsok nyomast gyakorolnak rajuk, és gyakran a tervezettnél magasabb 6sszeg
fizetésére késztetik Gket, kiilondsen akkor, ha a vélaszthatd opcidk csak 10%-tdl indulnak. A digitalis
borravaléval szembeni bizalmatlansag szintén jelentés: bdar a lakossdg 55%-a szerint
alapkoévetelménynek kellene lennie, csak 52%-uk bizik abban, hogy a pénz teljes egészében el is jut a
személyzethez. Ez a szkepticizmus leginkabb az 50 év feletti korosztélyra jellemz6, mig a legfiatalabbak
(16—-29 év kozottiek) a legoptimistabbak; korikben 63% hisz a rendszer tisztasagaban. A Bitkom
szakért6je rdmutatott, hogy az el6re bedllitott opcidk a szabad dontést ,terelt valasztassa” alakitjak,
ami sokszor kontraproduktiv. A kutatds ravilagit, hogy a transzparencia és a kiegyensulyozott valasztasi
lehet&ségek elengedhetetlenek ahhoz, hogy a vasarldk ne érezzék magukat kényszeritve a fizetési
folyamat soran, és megmaradjon a digitalis pénzligyi szolgdltatasokba vetett bizalmuk.
https://www.food-service.de/maerkte/news/bezahlung-trinkgeldvorgaben-per-terminal-stossen-auf-
wenig-begeisterung-66396

Influenszer-marketing: rekldam helyett bizalomépités

Az influenszer-marketing 2026-ra kisérleti fazisbol stratégiai alapdiszciplinava érett, amely
professzionalis struktirdkat és mérhet6 lzleti eredményeket kovetel meg. A Rock&Stars digitalis
Ugynokség szakértGje ramutat, hogy a puszta elérés helyett a relevancia valt a siker kulcsava. A
markaknak mar nem elszigetelt kampanyokban, hanem a teljes értékesitési és kommunikacios
stratégidba agyazott, hosszi tdvl partnerségekben kell gondolkodniuk a hitelesség megébrzése
érdekében. A trendek a ,mennyiség helyett minéség” irdnydba mutatnak, ahol a mikro- és nano-
influenszerek szerepe felértékel6dik a specialis niche-n bellli magas bizalmi indexik miatt. A
fogyasztok, kilonosen a Z generacid tagjai, ma mar jobban biznak az influenszerek ajanlasaiban, mint
a hagyomanyos rekldmokban. A stratégiai valtas masik eleme a tartalomkésziték bevonasa a teljes
vasarléi utvonalba: az influenszerek termékbemutatdkkal és kozvetlen konverzids 6sztonzékkel a
tényleges vasarlasi dontésig kisérik a fogyasztét. A technoldgiai fejl6dés, kiléndsen a mesterséges
intelligencia, szintén alapjaiban formalja at a szektort: az Ml-eszk6z6k ma mar a kampanyok
kezelésében, a megfelelS partnerek kivalasztasaban és a ROI-alapu jelentésben is nélkiilozhetetlenek.
Mivel az organikus elérések folyamatosan csékkennek, a sikeres markak fizetett hirdetésekkel skalazzak
a tartalomgyartdk posztjait. A platformok koziil az Instagram és a TikTok mellett a LinkedIn is erGsodik
a B2B szektorban, mikdzben a kdzosségi vasarlas (Social Commerce) és az alkalmazason belili fizetés
révén az influenszer-marketing kdzvetlen értékesitési csatornava valik.
https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/how-to-so-wird-influencer-marketing-zum-
wachstumstreiber-233593

Turisztikai hivdszo a biztonsag

A geopolitikai fesziiltségek ellenére a globalis turizmus rendkivili rugalmassagrol tett tanubizonysagot
2025-ben: a nemzetkozi utazasok szdma meghaladta az 1,5 millidrdot, amivel az 4gazat tulszarnyalta a
jarvany el6tti csucsértékeket. Azonban a haborus konfliktusok alapjaiban rajzoljak at a turisztikai
térképet. Az utazék ma mar nem mondanak le az induldsrdl, de stratégiai dontéseket hoznak: a
bizonytalan térségek helyett a stabil, kiszamithatd és konnyen megkozelithet6 célpontokat részesitik
elényben, mint példaul a Kanari-szigeteket. Ebben a kérnyezetben a biztonsagérzet és a politikai



stabilitds fontosabb vonzerévé valt, mint a kulturalis |atnivaldk vagy a természeti szépségek. A kozel-
keleti fesziiltségek kiilondsen érzékenyen érintik a globalis légi kbzlekedést, mivel a vilag atszalld
forgalmanak jelentGs része olyan csomdpontokon halad at, mint Dubaj, Doha vagy Abu Dhabi. Ezen
utvonalak esetleges korlatozdsa hatalmas gazdasagi veszteséget okoz. Ezzel parhuzamosan Uj
nyertesek is felemelkednek: az isztambuli repulStér példaul felértékelédik, mint megbizhatd
0sszekotd kapu a kontinensek kozott, profitalva a kényszerd Utvonalmddositasokbdl. A jové
turizmusat a toredezettség és az dvatossag jellemzi. Az utazok egyre tudatosabbak: 2025-ben
jelentésen megugrott az utazasi biztositasok iranti igény és a rugalmas foglalasi opcidk
alapkoévetelménnyé valtak. A luxusberuhdzdsokra és nagyszabdsu eseményekre épité nemzetek —
mint az 6bdlmenti dllamok — sikere mostantdl nagyban fligg a zavartalan tranzitkapcsolatok
fenntartdsatdl és a biztonsagos hirnév megGrzésétdl. A globalis versenyben végiil azok a helyszinek
maradnak talpon, amelyek kiszamithato korilményeket tudnak garantalni.

https://www.tourism-review.com/global-tourism-affected-by-political-tensions-news15407

Digitalis euré bevezetése a vendéglatasban

Tarsszovetséglink a HOTREC, az eurdpai vendéglatdipart képviseld szervezet, tdmogatja az Eurdpai
Bizottsag digitalis eurd bevezetésére iranyuld javaslatat. Alldspontjuk szerint a szektor szamara —amely
nagyrészt kis- és kozépvallalkozasokbdl all — ez egy egyedildllé lehetéség a fizetési piac
kiegyensulyozasara. Mivel a vendéglatasban gyakoriak az alacsony 0sszegli tranzakcidk és szlikosebb a
haszonkulcs, a siker kulcsa az, hogy a digitalis eurd szerkezetileg koltséghatékonyabb legyen a meglévd
kartyds megolddsoknal. A HOTREC szerint a digitalis eurdnak valédi kozjavként kell mikodnie. A
szervezet javasolja egy atmeneti dijmentes id&szak bevezetését a kis 6sszegli fizetésekre. Hosszu tavon
az online tranzakciok dijat 0,1%-ban (maximum 4 eurdcentben) maximalizalndk, mig az offline
fizetéseket teljesen dijmentessé tennék. A digitdlis euré nem valthatja fel a készpénzt; a
véllalkozasoknak meg kell tartaniuk a jogot, hogy a vevdi igényeknek és sajat lizleti érdekeiknek
leginkdbb megfelel6 fizetési mddokat kinaljak. A keresked6k szamara lehetévé kell tenni az 6sszevont
elszamolast és a rugalmasabb értékhatarokat a digitdlis tarcakban, hogy elkeriiljék a tranzakcionkénti
azonnali atvaltassal jaréo adminisztrativ terheket és koltségeket. A vendéglatohelyek (pl. teraszok,
pincék) gyakran klzdenek téreréproblémakkal, igy az offline fizetési funkcié elengedhetetlen a
folyamatos lGzletmenet és a bevételkiesés elkerilése érdekében. A HOTREC hangsulyozza, hogy ha az
elfogadasi koltségek elérik vagy meghaladjak a jelenlegi kartyadijakat, a szektor csak formalisan fogja
bevezetni az Uj eszkdzt, de nem Gsztonzi majd a hasznalatat. A cél az eurdpai stratégiai autondmia
erGsitése és a nem-EU-s digitalis fizetési szolgaltatdktdl valo flggbség csokkentése, mikdzben a
fogyasztok szamara is ingyenes, egyszer( és biztonsdgos marad a fizetés.
https://www.hotrec.eu/en/news making-the-digital-euro-work-for-hospitality.html




